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11 Beitrage 42 Abonnenten 98 abonniert

BDB_BS_NBY
Digitale Bildung? Wir sind die kompetenten Ansprechpartner fiir die beruflichen
Schulen in Niederbayern. #bdb #ibdb #mbdb #digital #bildung
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Dachdecker bauen auf Kollege le,‘f‘:.‘.z o

|IBDB_MBDB

Scanne diesen Nametag auf Instagram, um
ibdb_mbdb zu folgen.




N # Alles was Sie sehen (auch das private) bleibt bei Ihnen und wird nicht
.| weitererzahlt

Die Nutzungsbedingungen:

#Manche ,Geschichten aus der Familie Fritz“ sind erfunden, manche wahr.

# Sie werden im Anschluss an die Fortbildung einen eigenen Instagram-
Zugang aktivieren

# Dieser Zugang dient im Zweifel nur dazu, den BdB-Boyz zu folgen

# Sie stellen Fragen — auch die dummen Fragen wollen wir horen






Vorführender
Präsentationsnotizen
Cocoon


Mentimeter




Google
MyBusiness

Online

Marketing

Affiliate-
Marketing



Vorführender
Präsentationsnotizen
# SEO - Search Engine Optimize (Suchmaschinenoptimierung)
# SEA - Search Engine Advertising (Suchmaschinenwerbung)
# Google MyBusiness
# Amazon Marketplace
# Storytelling
# E-MailMarketing
# Affiliate-Marketing






[ % Was ist ein Influencer?

Influs $ Beigetreten 2008
NTIUGNCEL Mai 2020 — 750.000 Abos
| A April 2021 — 1,28 Mio
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-0 Minuten Ganzkdiper Anfanger Workout fiir Zuhause | ohne Equipment - Sascha Huber

828.124 Aufrufe - 12.098019 |. 99.678 .' 1405 & TEILEN =, SPEICHERN ...

Sascha Huber &

1,28 Mio. Abonnenten ABONNIEREN

X ACHTUNG: GEBURTSTAGSWOCHE bei PROZIS! (nur bis 11.04.21)
— Bis zu 60% Rabatt auf den gesamten Shop mit den Codes "SASCHA10" und "14YEARS"
— Benutze beide Codes und erhalte bis zu 60% Rabatt und ab 69€ ein gratis Geschenk oder

MEHR ANSEHEN



Gefillt 4.003 Mal
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Onlineshop  Filial-Angebote  Lidl Plus  Lidl Inspiration Reisen Weine Fotos Rezepte Connect Partnervorteile

Start Mein Plan Rezeptwelt Kochbuch Sa Velt Magazin

Einfache Rezepte mit Sally von Sallys Welt & Lidl Kochen

Einfallch ‘B:acken .
Mit Sal

Ansehen auf EBYouTube |

Saliha Ozcan - ™
Grundschullehrey ' il |
2012 - Studium o
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$ Die GrolRen?
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Username

@ charlidamelio
@addisonre
@bellapoarch
@zachking
@spencerx

@tiktok

@
=
m

=

engray
dixiedamelio
willsmith
justmaiko
riyaz.14
jasonderulo

kimberly loaiza

2R R e R B @

brentrivera

i

Owner

Charli D'Amelio
Addison Rae
Bella Poarch

Zach King

Spencer Polanco Knight

TiKkTok

Loren Gray
Dixie D'Amelio
Will Smith
Michael Le
Riyaz Aly
Jason Derulo
Kimberly Loaiza

Brent Rivera

L 1]

Followers!® _
(millions)

109.6
R
28.6
27.6
21.8
21.7
21.6
20.2
48.9
46.0
44.0
437
38.4
36.9

Likes®
(millions)

6,860
4,956
1,237
703
1,253
249
2,fad
2,827
283
1,266
2,054
999
2,036
1,195

Description

Dancer and social media personality
Dancer and social media personality
Social media personality

Filmmaker and social media personality
Beatboxer and social media personality
Social media platform

Singer, dancer, and social media personality
Singer and social media personality
Actor

Dancer and social media personality
Social media personality

Singer, songwriter, and dancer

Singer and social media personality

Actor and social media personality

F s
w



Stand: 1. April 2021

Platz % Kanal % | Netzwerk < Sprache s Abonnenten % Videos $ Video-Aufrufe & AKtI
1 HaerteTest englisch 19,6 Mio. 600 2.4 Mrd. | aktiv
2 Kurzgesagt — In a Nutshell englisch 14,4 Mio. 136 1,3 Mrd. | aktiv
3 Kinder Spielzeug Kanal englisch 13,6 Mio. B37 6.0 Mrd. | aktiv
4 lce Cream Rolls englisch 10,3 Mio. 991 1.2 Mrd. | aktiv
2 Crazy Frog englisch 10,1 Mio. 16 2.2 Mrd. | aktiv
b freekickerz Athletia Sports | deutsch 8,6 Mio. 1.382 2.3 Mrd. | aktiv
7 AJ Official arabisch 7,3 Mio. b58 0.9 Mrd. | aktiv
) SurpriseJoe englisch 7,3 Mio. o6 0,5 Mrd. | unbe
9 Ameer Bros arabisch 6,7 Mio. 174 1.1 Mrd. | aktiv
10 Pamela Reif englisch 6,6 Mio. 106 0,9 Mrd. | aktiv
il The Voice Kids — deutsch 6,4 Mio. 682 3,7 Mrd. | aktiv
12 BibisBeautyPalace TiQuest deutsch 2,9 Mio. 900 2.6 Mrd. | aktiv
13 Kontor TV — englisch 9,8 Mio. 2129 2,9 Mrd. | aktiv
14 Julien Bam Divimove deutsch 2,7 Mio. 249 1,9 Mrd. | inakd
15 Rammstein Official — deutsch 2,9 Mio. 122 3.1 Mrd. | aktiv
16 Entertainment Access englisch 2,2 Mio. 4279 2.9 Mrd. | aktiv
17 COLORS englisch 2,9 Mio. 492 1,6 Mrd. | aktiv
16 TheFatRat — englisch 2,4 Mio. 62 1,9 Mrd. | aktiv
19 Dhruv Rathee englisch 5,0 Mio. 312 0.4 Mrd. | aktiv
20 Gronkh Studio71 deutsch 4,9 Mio. 13.747 3.4 Mrd. | aktiv




Stand. 20. Februar 2020

Platz # Kanal Metzwerk #  Abonnenten s Videos # Video-Aufrufe & | Kanal-Link
1 Kurzgesagt — In a Nutshell — 10,9 Mio. 115 867 Mio. | Kanal-Link &
2 HaerteTest 10,1 Mio. 460 1.505 Mio. | Kanal-Link g
3 Kinder Spielzeug Kanal 8,5 Mio. a76 3.116 Mio. | Kanal-Link &
4 freekickerz Athletia Sports 8,3 Mio. 1.340 2.143 Mio. | Kanal-Link g
2 Ice Cream Rolls 7.4 Mio. 289 776 Mio. | Kanal-Link &
(& Crazy Frog 7.2 Mio. 19 3.960 Mio. | Kanal-Link g
7 BibisBeautyPalace — 5,8 Mio. 812 2.519 Mio. | Kanal-Linkc?
& SurpriseJoe 5,7 Mio. 126 1.584 Mio. | Kanal-Link g
9 Julien Bam TubeOne Networks 5,7 Mio. 231 1.382 Mio. | Kanal-Link g
10 The Voice Kids — 2,5 Mio. G676 2.990 Mio. | Kanal-Link &
11 Kontor. TV — 2,3 Mio. 2015 2.187 Mio. | Kanal-Link g
12 Gronkh Studio 71 4,9 Mio. 12.424 3.118 Mio. | Kanal-Link &
13 Rammestein — 4,7 Mio. 122 2.393 Mio. | Kanal-Link
14 Ameer Bros 4.6 Mio. 139 686 Mio. | Kanal-Link &
15 Simon Desue TubeOne Networks 4.4 Mio. 697 818 Mio. | Kanal-Link &
16 Bessan Ismail - ofeey 4.3 Mio. 145 297 Mio. | Kanal-Link b
17 TheFatRat — 4,3 Mio. 78 917 Mio. | Kanal-Link &
16 COLORS 4.2 Mio. 371 1.253 Mio. | Kanal-Link g
19 LUCA Studio 71 4,0 Mio. 2.848 2.006 Mio. | Kanal-Linkd?
20 Dagi Bee TubeOne Networks 4.0 Mio. 242 987 Mio. | Kanal-Link &
21 Julienco — 4.0 Mio. 459 1.229 Mio. | Kanal-Link g
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Followers!

Rank = Username Owner ¥ (millions) Profession/Activity * | C
1 @instagram Instagram 290 Social media platform ]
2 @cristiano Cnstiano Ronaldo 275 Footballer E
3 @arianagrande Ariana Grande 230 Musician and actress i
4 @therock Dwayne Johnson 227 Actor and professional wresiler ]
5 @kyliejenner Kylie Jenner 224 Television personality, model, and businesswoman | B
B @selenagomez Selena Gomez 220 Musician and actress
7 @kimkardashian Kim Kardashian 214 Television personality, model, and businesswoman |
8 @leomessi Lionel Messi 195 Footballer —
9 @beyonce Beyonce 171 Musician ]
10 @justinbieber Justin Bieber 169 Musician B
11 @kendalljenner Kendall Jenner 156 Model and television personality i
12 natgeo National Geographic 157 IMagazine -
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Influ@ncer

/I\/Iijtter, Sportler, Do-it-
. %youself, Kochen...




#EducationInfluencer

Einteilung der Influencer:

MEGA-
INFLUENCER
tiber 1 Mio.

Follower

MID-LEVEL
INFLUENCER
NANO- 25.001 - 100.000
INFLUENCER Follower
50 bis 10.000
Follower
________ [« WE— . -
MICRO-
INFLUENCER
10.001 - 25.000
Follower
MACRO-
INFLUENCER
Uber 100.000
Follower

... gab es aber schon immer ;-)







Aktivitaten im Internet — Schwerpunkt: Kommunikation 2020 - Vergleich 2019

- tiglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp
Instagram
Snapchat
TikTok
Facebook
Twitch
Pinterest
Twitter
Facetime
Telegram
Zoom
Skype
Google Hangouts
Threema
Houseparty

Slack

11

33

72

51

W 2019, n=1.200

25

2020, n=1.200

50 F 100

Quelle: JIM 2019, JIM 2020, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



JUGEND- INTERNET-MONTTOR Gstemercy Scferinternetat
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JUGEND-INTERNET-MONTTOR )1\ | OSTERREICH ~ ocferinternetat

Das Internet sicher nutzen!
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* Im Vergleich zum Jugend-Internet-Monitor 2017 | ** Erstmals fur den Jugend-Internet-Monitor 2018 erhoben TWN[H

Der Jugend-Internet-Monitor ist eine Initiative von Saferinternet.at und prasentiert aktuelle Daten zur Social-Media-Nutzung von Osterreichs Jugendlichen. Frage: Welche der folgenden Internetplattformen nutzt Du? (Mehrfachantworten méglich)
Reprasentative Online-Umfrage im Auftrag von Saferinternet.at, durchgefiihrt vom Institut fiir Jugendkulturforschung, 01/02 2018. n = 400 Jugendliche aus Osterreich im Alter von 11 bis 17 Jahren, davon 196 Madchen. Schwankungsbreite 3-5%.
Diese Infografik ist lizenziert unter der CC-Lizenz Namensnennung - Nicht kommerziell (CC BY-NC 3.0 AT). Icons designed by Freepik.com & Flaticon.com. Font: Amatic © Vernon Adams, lizenziert unter SIL Open Font License, Version 1.1.
Geférdert durch das Bundeskanzleramt, Sektion Familien und Jugend. Die alleinige Verantwortung fir diese Veréffentlichung liegt beim Autor.



JUGEND- INTERNET-MONTTOR OSTERRELCH Saferinternet.at

Das Internet sicher nutzen!
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*Im Vergleich zum Jugend-Internet-Monitor 2018 | ** Erstmals fur den Jugend-Internet-Monitor 2019 erhoben M

Der Jugend-Internet-Monitor ist eine Initiative von Saferinternet.at und prasentiert aktuelle Daten zur Social-Media-Nutzung von Osterreichs Jugendlichen. Frage: Welche der folgenden Internetplattformen nutzt Du? (Mehrfachantworten méglich)
Reprasentative Online-Umfrage im Auftrag von Saferinternet.at, durchgefiihrt vom Institut fiir Jugendkulturforschung, 01/02 2019. n = 400 Jugendliche aus Osterreich im Alter von 11 bis 17 Jahren, davon 194 Madchen. Schwankungsbreite 3-5%.
Diese Infografik ist lizenziert unter der CC-Lizenz Namensnennung - Nicht kommerziell (CC BY-NC). Icons designed by Freepik.com & Flaticon.com. Font: Amatic © Vernon Adams, lizenziert unter SIL Open Font License, Version 1.1.

Geférdert durch das Bundeskanzleramt, Sektion Familien und Jugend. Die alleinige Verantwortung fir diese Veréffentlichung liegt beim Autor. Co-financed by the European Union

Connecting Europe Facility



JUGEND - INTERNET-MONTTOR )\ )\ OSTERRETCH oferinternet.at

............... Das Internet sicher nutzen!
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*Im Vergleich zum Jugend-Internet-Monitor 2019 | ** Erstmals fur den Jugend-Internet-Monitor 2020 erhoben

Der Jugend-Internet-Monitor ist eine Initiative von Saferinternet.at und prasentiert aktuelle Daten zur Social-Media-Nutzung von Osterreichs Jugendlichen. Frage: ,Welche der folgenden Internetplattformen nutzt Du?* (Mehrfachantworten méglich)

Reprasentative Online-Umfrage im Auftrag von Saferinternet.at, durchgefiihrt vom Institut fiir Jugendkulturforschung, 01/02 2020. n = 400 Jugendliche aus Osterreich im Alter von 11 bis 17 Jahren, davon 207 Madchen. Schwankungsbreite 3-5 %.

Diese Infografik ist lizenziert unter der CC-Lizenz Namensnennung - Nicht kommerziell (CC BY-NC). Icons designed by Freepik.com & Flaticon.com. Font: Amatic © Vernon Adams, lizenziert unter SIL Open Font License, Version 1.1.

Gefordert durch das Bundesministerium fiir Arbeit, Familie und Jugend. Die alleinige Verantwortung fiir diese Veréffentlichung liegt beim Autor.
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Co-financed by the European Union
Connecting Europe Facility
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*Im Vergleich zum Jugend-Intemet-Moniter 2020
Der Jugend-Intemet-Monitor ist eine Initiative von Saferintemnet.at und prasentiert aktuelle Daten zur Social-Media-Mutzung von Osterreichs Jugendlichen. Frage: ,Welche der folgenden Intemetplattformen nutzt Du?* (Mehrfachantworten méglich)
Reprasentative Online-Umfrage im Auftrag von Saferinternet.at, durchgefiihrt vom Institut filr Jugendkulturforschung, 1112 2020. n = 400 Jugendliche aus Osterreich im Alter von 11 bis 17 Jahren, davon 195 Midchen. Schwankungsbreite 3-5 %.
Diese Infografik ist lizenziert unter der CC-Lizenz Namensnennung - Nicht kammerziell (CC BY-NC). lcons designed by Freepik.com & Flaticon.com. Font: Amatic € Vemon Adams, lizenziert unter SIL Open Font License, Version 1.1,

Geférdert durch das Bundeskanzieramt. Die alleinige Verantwortung flr diese Verdffentlichung liegt beim Autor.
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Influry-Studie zu Influencer Marketing zeigt: Influencer sind (hach Freunden und
Kundenbewertungen) glaubwiirdigste Quelle fiir Produktempfehlungen im Internet

Personliche Griinde, sich bei Influencern Uber Produkte zu informieren, Anteil deutscher Onliner ab 14 Jahre, in Prozent, 04/2017

Frage: ,Welche dieser Arten von Produktinfos ist fur Sie besonders glaubwiirdig?
Empfehlungen von Freunden und Bekannten | R, 637
M el
z.B. bei Amazon oder Zalando 48%

Produktvorste“ungenvonInﬂuencern29% .........................................................................
:(bzw Bloggern und Experten im Internet) _ :

Artkel in Zeitungen oder Zeitschriften [N -,
mprtnungenvon veenanen: . NI
denen ich auf sozialen Netzwerken folge 26%
Anzeigen in Zeitungen oder Zeitschriften _ 12%
Empfehlungen von Unternehmen, _ o
denen ich auf sozialen Netzwerken folge 11%
Tv-spots | 7%

Empfehlungen von Stars/Promis,
denen ich auf sozialen Netzwerken folge - 9%

Sonstiges und zwar: - 2%




MIT INSTAGRAM

GESCHAFTSZIELE ERREICHEN

92%

der befragten Unternehmen
geben an, dass Instagram thnen
dabei hilft, Menschen auf ihre Marke
aufmerksam zu machen

49% 2

Die Halfte der befragten Unternehmen gibt an, dass mehr
Kunden in ihrem Onlineshop einkaufen, seit sie Instagram
Shopping nutzen

45% ta

Laut 45% der befragten Unternehmen hilft Instagram dabei,
Kunden in den eigenen Onlineshop zu locken

46%

der befragten Unternenmen
stimmen zu, dass Instagram dabel hilft,
ihr Geschaft erfolgreich zu machen

&

40%

der befragten Unternehmen
konnten mit Hilfe von Instagram
ihre Umsatze steigern

47%

der befragten Unternehmen sagen, dass die Anzahl der
verkauften Produkte/Services gestiegen ist, seit sie Instagram
Shopping nutzen

46% 3

der befragten Unternehmen stimmen zu, dass |FISEBEI7:\!'“ ihnen
dabei hilft, sich mit Kunden in ihrer Stadt zu verbinden
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Vorführender
Präsentationsnotizen
insta@crowdmedia.de





Instagram

Technik




Follower

https://www.follower24.de/instagram/follower/



https://www.follower24.de/instagram/follower/

= App-Aufbau - wieso funktioniert das
= eigentlich?

# Je mehr Verbindungen, desto mehr
Interaktionen, desto mehr Werbeeinnahmen.

# Je langer Online, umso besser kdnnen wir dich
kennen lernen, desto bessere Werbung konnen
wir dir zeigen.




App-Aufbau -
Wieso funktioniert das eigentlich?

) .:.': | # Femo - Fear of missing out

# kein Ende

B 4 Neugier )


Vorführender
Präsentationsnotizen
Ausschüttung von Dopamin

Einblick in das Leben der anderen

Menschen sind soziale Wesen


Bestandteile

IGTV

Shop

Story

Posting
Boomerang
Layout




Algorithmus

e Relevanz — Likes, Views, Geschwindigkeit

Interaktionszeit — Verweildauer/CTA

Haufiges Posten

Interaktion / CTA

_ Hashtag






Uberlegen Sie sich 30 Hashtags zum
Thema:

JWellness” oder , Schule”




B https://app.sistrix.com/de/instagram-hashtags

#lustig #lehrer #witzig #rage #lachflash #schule
#lehrerleben #grundschule #grundschullehrerin
#grundschulunterricht #witz #lehramt #schuler
#spruche #funny #uni #instateacher
#iteachersofinstagram #ireferendariat
#gymnasium #bild #grundschulmaterial
#grundschulalltag #grundschullehrer
#grundschullehramt #langeweile #realschule
#spruch #witzigebilder #grundschulideen



https://app.sistrix.com/de/instagram-hashtags

Kople vs. Denken

max. 307 \! i



# welche Art von Profil
# Authentizitat

# Zeitpunkt des Postings
# Interaktion

# Regelmaligkeit

# Relevanz

# gleiches Aussehen



Vorführender
Präsentationsnotizen
Fitness – Essen – Gewinnspiele…

Wann ist meine Zielgruppe online – Schüler im Vormittag schlecht – Berufstätige eher in der Mittagspause

Ich bin am Strand x – an welchem Strand wärst du gerne? Was können wir für dich tun?



¥

BENSATTINGER :ﬂ
\

INTERNETUNTERNEHMER / REISEGURU / FITNESS COACH

-

Ben Sattinger ist ein deutscher Youtuber und digitaler Influencer, der auch ein Instagram-Account hat.

N inhalt

Ben Sattinger YouTube Top Liste Ranking


Vorführender
Präsentationsnotizen
Fitness – Essen – Gewinnspiele…

Wann ist meine Zielgruppe online – Schüler im Vormittag schlecht – Berufstätige eher in der Mittagspause

Ich bin am Strand x – an welchem Strand wärst du gerne? Was können wir für dich tun?



Ben Sattinger

Ben Sattinger ist ein deutscher Youtuber und digitaler Influencer, der auch ein Instagram-Account hat.

N nhalt

YouTube Top Liste Ranking

Rang 1380. auf der deutschen Youtuber-Topliste basierend auf Kanal-Abonnenten.

Rang 2031. auf der deutschen Youtuber Top-Liste basierend auf Video-Aufrufen.

Rang 1895. basierend auf der durchschnittlichen Anzahl an Video-Likes.

Rang 1764. basierend auf der durchschnittlichen Anzahl der Videokommentare.

Instagram Top List Ranking

Rang 1163. basierend auf der Anzahl der Instagram-Follower.

Rang 1702. basierend auf der Anzahl der Instagram Beitrage Likes.

Youtube Kanal Beschreibung

Ben Sattinger gibt Trainings- und Ernahrungstipps von Uberall auf der Welt. Wohnsitz ist Deutschland / Berlin,
allerdings befindet er sich sehr gerne auf Reisen, quer Uber diesen schonen Planeten und immer flr euch mit dabei:
seine Kamera. Lasst euch von seiner Denkweise und dem Sport inspirieren, von seinen Videos begeistern und naturlich
mit Humor herzlichst unterhalten! Auf zum Momente-Millionar, denn Zeit ist endlich!

Instagram-Bio
Rise and rise again, until lambs become lions§) [BPremiumdigitalnomade @& ¢

Instagram Snapchat name:

bensattinger BenSattinger

YouTube Kanal Statistiken

- =H ® »,

/5876 Abonnenten 2404561 Videoaufrufe 100 Likes/video 85 videos



Vorführender
Präsentationsnotizen
Fitness – Essen – Gewinnspiele…

Wann ist meine Zielgruppe online – Schüler im Vormittag schlecht – Berufstätige eher in der Mittagspause

Ich bin am Strand x – an welchem Strand wärst du gerne? Was können wir für dich tun?



e sk CZANT

Instagram Ranking-Zusammenfassung:

Ben Sattinger (@bensattinger) ist ein deutschen missing und digitaler Influencer, der ein aktives Instagram-Konto hat. Derzeit hat 1573
Beitrage und ca. 46733 Instagram Follower und auf Rang 1163. der Insta Follower Rankings. Ein Beitrag bekommt rund 16.5
Kommentare und 461 Likes. Imm Moment hat er Rang 1702. auf der Grundlage der Anzahl der durchschnittlichen Foto Likes.

Influencer Marketing Kategorien:

Welche Produkte sollten mit Ben Sattinger beworben werden?

Dank Ben Sattinger'’s Instagrampost empfiehlt lhnen Influencer Wiki diesen Influencer als Werbetrager. Promoten Sie:

Travel
» Hotels, Hostels, AirBNB-Appartments oder Unterkunfte jeglicher Art

» Reiseziele (Stadte, Lander, Regionen), Roadtrips

» Museen und samtliche ortsbezogene Sehenswurdigkeiten
« Restaurants, Cafes

» Fluggesellschaften, transportbezogene Dienstleistungen
» Musikfestivals oder samtliche andere Arten von Festivals

» Reiseapps fir Smartphones (i0S, Android)

Travel Influencers



Vorführender
Präsentationsnotizen
Fitness – Essen – Gewinnspiele…

Wann ist meine Zielgruppe online – Schüler im Vormittag schlecht – Berufstätige eher in der Mittagspause

Ich bin am Strand x – an welchem Strand wärst du gerne? Was können wir für dich tun?



Konzept / Strategie:

Was passiert wenn der Influencer
aufhort?




Konzept / Strategie:

Was passiert wenn der Influencer
aufhort?

@ julienco_ 4 + Abonnieren
& julienco_ & Heute sind wir 12 Jahre
zusammen &

i o - Ich danke dir fir die schinste Zeit
Ab heute dberall erhiltlich: SR ST

Duschschaum ,Pink Grapef] ! a wundervollen Kinder.

Juicy Mango"” + neue Haa — f Ich liebe dich &

LApricot Shake” (Shampoo . / . \ "4 Ps : sind Ubrigens gerade gelandet &

Conditioner - Repair Spray) (i ich bin schon super gespannt auf

gy = - unser neues Haus & die ganzen

#bilou #werbung @mybile ; 3 g

; e W/ L Termine Jh

[Pssst: Das 1. Mal kdnnt ihr * 4

gratis Produkte ergattern!zjges /!
1 L a .:",.

Bodysprays, die es noch nigess

Mehr Infos folaen in meins

foQvy

| (4 Gefillt magfri26 und
293.474 weitere Personen

-
v @ bibisheautypalace & * Abg
<

bibisbeautypalace & BT
Happy Launch-Day!

R

o (W W

% Gefillt magfri26 und
435.280 weitere Personen




INFLUENCER-MARKETING-MAP

[
Konze pt / Strate gle. A i s e

-

AGENTUREN
LUCKY suEinL A
SHAREMAN WATEH INTERMATE

mikim. hsodaluo,  NOYERMEDIA

Agenturen mit Kinstlern

addfame”

Agenturen (Kampagnen, Beratung, Serv T =
FULsE >JHitchOn ~ vow

Influencer- | S st

Services, Management und Vermarktun

-
Marketing- o St
h o S hDOst.me .martensgarlen t= content
Map

Technologie (Saas)
Bv . NETZWERKE

Talent Agencies

FAB 4ME DIA @ H_YPE -:.;;«[amsd

hlu OnM ~ »
O5S  jaze MANAGEMENT f 4 TUNILG
NEDIAKRAFT

7 (2 wave CIRCLES
®

one [»

¢
e

Management
PLATTFORMEN

y - Automatisierte Netzwerke

Linkitike reachhere [

nflusnce
tr)sted
tubevertise COLLABARY ©1dgs Brandnev
Quelle: Lucky Shareman & BVIM eV, November 2019 v ZALANDD
Mehr tber die Influsncer-Marksting Mo
rafik hot Lucky Shareman und ein Gremium aus Mitghiedern des Bundesverbands Influencer M,
[ hen August und Oktober 2019 recherchiert. Grundiage dafiir waren Angaben auf den Untere
INFLUENCER MARRETING E.Y. Foirpikelasg Fgr:zu;ﬂngl\;u iy ;we;flk:r!:mue.n:ﬂspﬁiu;f?olls:m:g:gf g blﬂgﬂ]ﬁﬂ(}n A ﬁ HASHTAGLUUE #’
Indafash,

liip ®Reachbira [ nealy

TECHNOLOGIE
[:]WE-"'-""’-‘ ’66“21 NFLUENCERDE

Quedle: Lucky Shareman, Marz 2018 | Mehr Gber die Influencer-Marketing-rMop: httpzibit.hy'Luckyinfleence rMarketingMap

i " dl i Ane
T
gaben auf den Untemehmenswensites. chll‘mrumr de Aufncheme =t 2 S’ar\-don Im DACH-Raum. Die Grafik erhebt keinen
Anspruzh daroul, valltinds 2u

LUCKY
SHAREMAN



Verdienst:

' SallysWelt @O OO0

UPLOADS SUBSCRIBERS  VIDEDVIEWS  COUNTRY CHANNEL TYPE USER CREATED
1,294 1.89M 522,656,037 DE Howto Nov 10th, 2011

User Summary Future Projections Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscriber Count Achievements

USERS RECENT VIDEO
32,659th 10,934th 10,165th 123rd 668th &

>

20K €1.8K - €28.4K o TTI9M 20‘] 6\

YOUTUBE STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR SALLYS WELT (2021-03-29 - 2021-04-11)

DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS







Was machen die Medien mit
den Menschen?

Was machen Menschen mit
Medien?




== UnStagram

ey —

LY il
41,979 likes
nickviall



Vorführender
Präsentationsnotizen
Professionell – LinkedIN
Brav und freundlich – FB
Perfekt in Szene gesetzt – Insta
Freizügig - Tinder


/—1""’

Trends/Challenge

a arianagrande
]

1.9m likes

arianagrande alien birthday princess
space pony @9 = ) thank you
for the beautiful birthday glam
@chrisappleton! @rokael_lizama

im_a_depressed_queen 2m for gueen
arianarf,ficvfJ e

diana_maria736 @arianagrande, You _
are my idol Q—/ | love you so much

noelnordbergs So cjuut®®

chanelno69 & &

spidderz138 Ariana I'm your biggest fan
angelsforarig Queen slay!!
stephaniejanekee Gorgeous & &
alabraminher | love you

rencelari This is one of my favs photo of
you. So pretty beautiful. @arianagrande

1 b b 0 G S 1



Vorführender
Präsentationsnotizen
Professionell – LinkedIN
Brav und freundlich – FB
Perfekt in Szene gesetzt – Insta
Freizügig - Tinder


1&1
Telekom.de

Q ©

@ IGTV

all ol = %48 % @) 20:18 B al = %48 % @)1 20:19

& Shop Film und Fernsehen Reis

COMPARE

Xbox
21.8K - 95KE

PlayStation
21.8K- 100KE

90 PAC 920RI
85 SHO 88 DEF
91PAS 83PHY

PC
21.8K - 290KE

In 20 bunten
Kunstprojekten
um die Welt

ENGLAND  MANCHESTERUNITED  PRE..

STATS DETAILS VERSIONS
2 ) lar 4

5 |
jo
®
3

1&1
Telekom.de

& IGTV

L~
=
.ll" Al =

@ Shop

Essen

R48 % @ 120:17

Tiere

Style
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Metropole

Influencer
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Kleinstadt
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Exira Extra




Horton und Wohl (1956) oder Gleich (1996) u.a.

Parasoziale Interaktion #

¥
) 0 ) e_ /
Stefan Raab, ~ O )\
Klaus Kleber l - i |




Webseite einfligen

Diese App ermdglicht Ihnen, sichere Webseiten, deren Adresse mit "https://" beginnt, in das Foliendeck einzufugen. Nicht sichere Webseiten

werden aus Sicherheitsgrinden nicht unterstiitzt.

Geben Sie unten die URL ein.

https:// | www yout-ube_ com/watch?v=LeEeKIJTqRk

Hinweis: Viele beliebte Websites ermaglichen den sicheren Zugriff. Klicken Sie auf die Vorschauschaltflache, um zu Oberprifen, ob auf die

Webseite zugegriffen werden kann.

Webviewer Nutzungsbedingungen | Datenschutz und Cookies

Vorschau



Vorführender
Präsentationsnotizen
LiveSlide
https://www.youtube.com/watch?v=LeEeKlJTqRk


ﬁ& dieterbohlen % - Folgen

tanjaburmann Du musst dir mal

die Beine rasieren @8 8

hildegard22092018 Was ist an
diesem Bild gut gelungen?

SR 1 i SR — : . "‘J rohin.239 Geile Jacke!l@ ¢4 &) Du

/ Sta rSCh n it1 : > : verratst doch bestimmt von

welcher Marke die ist?! (2 @

Qv N

Gefallt 27.254 Mal

A

et ki, el e Sl il R 2 o




.= Vorbild — Star - Celebrity
S Friiher:

i Via Zeitschrift, TV, Audiomedien
e GrofSere Distanz

* Kontakt eher schwierig, selten
Heute:

* Auch lber soziale Medien
* Geflihl der Néhe
/‘ * Interaktion ist méglich




Parasoziale Interaktion

' #dem Zuschauer zugewandt
#direkte Anrede

#private Unterhaltung
#eingeweiht

#iselbe Sendezeit

fiteilen gem. Vergangenheit




- Parasoziale Interaktion
-4l | Parasoziale Beziehung

Wie zu einem guten
Nachbarn — nicht wie zu
/A‘ einem , besten Freund*in“




_ | Parasoziale Interaktion

#dem Zuschauer zugewandt
#direkte Anrede
#private Unterhaltung

#eingeweiht

| /‘ H#selbe Sendezeit

fiteilen gem. Vergangenheit







Bikini Bridge

Ab Cracl

Collarbone Challenge



TV & Serien Fun Handy & Games Schule & Job Bes

15-Jahrige stirbt an Uberdosis nach TikTok-
Challenge

Da es sich bei Benadryl um ein echtes Medikament handelt, gibt es auch hier
mogliche Nebenwirkungen sowie eine maximale Dosis, die nicht Gberschritten
werden sollte. Fir ein 15-jdhriges Madchen in Oklahoma, das an der TikTok-
Challenge teilgenommen hat, kam jede Hilfe zu spat. Sie verstarb an einer
Uberdosis. Nun warnen Experten sowie die Hersteller des Medikaments
eindringlich: "Die Dosis, die Halluzinationen hervorrufen kann, ist sehr nah an
einer lebensgefahrlichen Dosis. * Aullerdem heilit es: "Der BENADRYL-Tik Tok-
Trend ist extrem besorgniserregend, gefahrlich und sollte sofort gestoppt

v

werden."







Die Optimierung von Korpern ist zu einer der
Hauptanforderungen des neoliberalen Subjekts
geworden.

(Mikos et al. 2007)

Durch die Moglichkeiten der digitalen
Uberarbeitung von Fotografien verschwimmen der
Grenzen zwischen fiktionalisiertem ldeal und
Realitat.

(vgl. Doveling /Kramer 2016, Kramer 2016)



.= Bandura — Lernen am Modell

#ldentitat wird geformt, durch Zuhilfenahme
von Informationen von AulRen (Ashbach, 1994;
Straburger 1994)

#Korperselbstbild

wahrnehmungsbezogene Komponente
kognitiv-emotionale Komponente
verhaltensbezogene Komponente

#Beeinflussung durch das soziale Umfeld

‘ #unzahlige Studien die einen Zusammenhang
zwischen (Vor-)Bilddarstellungen und
= Viagersucht/Essstorung zeigen



Vorführender
Präsentationsnotizen
Genauigkeit wie Körpermaße eingeschätzt werden
Körperzufriedenheit – Empfindungen
Gezügeltes Essverhalten – übermäßiger Sport


Bandura — Lernen am Modell

o g #ldentifikation mit dem Modell

#eignet sich auch, um sich komplexe soziale
Handlungen anzueignen

#Lerneffekte:

modellierender Effekt
enthemmender/hemmender Effekt
auslosender Effekt



Vorführender
Präsentationsnotizen
1) modellierenden Effekt (neue Verhaltensweise wird erlernt und kann in einer adäquaten Situation abgerufen werden),
 
2) enthemmenden/hemmenden Effekt (durch das bereits bekannte beobachtete Verhalten sinkt/steigt meine Hemmschwelle, dasselbe Verhalten in einer ähnlichen Situation zu zeigen),
 
3) auslösenden Effekt (beobachtetes Verhalten löst bei mir bereits vorhandenes Verhalten aus).


Soziale Vergleichsprozesse

Bedurfnis zur Orientierung & Evaluation des Selbst

s =>» Aufwartsvergleich — Frustration od. Motivation

3 =» Abwartsvergleich Nfﬂ unten Kinnte
ICh...

dadurch werden

Grundlegende Bedurfnisse
erfallt:

=» Selbstaufwertung

=» Selbstverbesserung

(Festinger 1954; Kruglanski& Mayseless, 1990; Suls, Martin & Wheeler, 2002; Wood & Taylor, 1991)



Vorführender
Präsentationsnotizen
Bewertung: den Unterschied zwischen dem eigenen Körper und dem der attraktiveren Vergleichsperson. 
Wird die Vergleichsperson als attraktiver beurteilt, sinkt die Zufriedenheit mit dem eigenen Körper, negative Gefühle und evtl. auch Handlungen sind die Folge. Bei sozialen Vergleichen zur Selbstverbesserung wird die Vergleichsperson als eine Art Vorbild betrachtet. Die Aufmerksamkeit der vergleichenden Person liegt weniger auf den Unterschieden zwischen sich selbst und der Vergleichsperson, sondern auf den für sich selbst erwünschten und in erreichbarer Nähe geglaubten Attributen der Vergleichsperson. Hieraus resultiert eher ein positives Gefühl.



Warum?
Attraktivitat und Selbstbewusstsein

Before You Binge

. Play a gameyoureally enjoy.

2.Go for a walk.
3. Go to the park.
4.Go for adrive.
5. Meditate.

6. Read a book.

7. Have an
8. ?)rudcagiﬁspfofwatef
9. Remember your fitness

Kdrperlich weniger attraktive Personen
erhalten

* weniger Zeit und Aufmerksamkeit von
anderen

* werden weniger wahrscheinlich im Job
eingestellt

e ihre Arbeit wird von anderen als
weniger gut beurteilt

Mit steigender Vergleichszahl — wird die
negative Wirkung erhdht. (Jones, 2001) %

y ]



"~ Welche Wirkung hat die Nutzung von
Fitnessinhalten auf Instagram auf das Korperbild
der Nutzerinnen?

(Doveling & Kramer 2016, Kramer 2016)

Je haufiger die App taglich verwendet wird, desto
# Intensiver sind Druck und soziale Vergleiche

# desto negativer ist das eigene Korperbild

-' Nicht nur die Nutzung selbst, sondern der

#wahrgenommene Druck von Instagram fuhrt zu

e~ ..  cinem negativen Korperbild



Zufriedenheit mit Korperbild eigruser o)

80
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40 e




V

Ja, die sind halt schon dinn und man will halt

auch so dunn sein und man denkt sich dann Naia mian sicht halt ‘dass die ceht extram

halt auch (...) Geht nicht erstens und zweitens diinn sind, dass die extrem groR sind,
die sind einfach nur zu dunn. Manche sind schone lange gldnzende Haare. Die sind von
einfach zu diinn. Zum Beispiel diese Victory Natur aus, so denkt man. Die haben ein

schones Gesicht. Schauen mit 40 aus wie
mit 20. Die haben grol3e Bruste, straffe Haut
(...). Bei denen ist quasi alles perfekt.

Secret Models. Ich finde es. Ich finde es
schirch ehrlich gesagt.

Weiblich, 16 Jahre

Ich finde mich

Weiblich, 20 Jahre (...) zu fett

Nein, eigentlich fast keine Frau ist glaube ich Weiblich, 12 Jahre
zufrieden mit ihren Korper .

Naja man will halt selber so sein und hat dann eigentlich ein schlechtes Geflhl,
dass man nicht so ausschaut und dann auch so denkt, wie man nachher im Alter
so ausschaut, ob man dann auch so ausschaut oder ob man dann. Ja man bleibt
ja nicht so diinn. Man wird ja alt

|




P Fazit:

v ; . .
=  #Entwicklung, dass immer schlankere Frauen sich

den digitalen Medien prasentieren.

# Fitnesstrend betrifft auch Manner, aber nicht im
gleichen MalRe.

# Vergleiche fuhren moglicherweise zu negativen
Effekten

# Plastisch-operative Eingriffe steigen — auch bei ul8-
jahrigen

# Soziale Vergleiche sind effektive Pradiktoren fir
Unzufriedenheit im KOrper (van den Berg et al. 2002)

# Selbstwertgefihl als starker Einfluss auf das
Korperbild -> Soziales Umfeld (Schule, Eltern etc.)

einbeziehen!!




#bodypositivity

Demo






https://www.10tips.club/de/416
https://www.klickdasvideo.de/video/15818/23-madchen-zeigen-was-wirklich-hinter-den-auf-instagram-geposteten-fotos-steckt

Das Hook-Modell

Reward !9

rigger

Investment Action

r RS Qugula







https://www.klicksafe.de/themen/kommunizieren/soziale-
netzwerke/instagram/

Wie verdienen YouTube-Stars Geld?

Events / Auftritte
Bei Events kénnen Fans fiir Geld
Autogramme erhalten oder mit
ihren Idolen Selfies machen.
YouTube-Stars werden auch
dafiir bezahlt, auf Events
aufzutreten.

Social Media
Viele YouTube-Stars sind
auch in anderen sozialen
Medien aktiv. Diese nutzen
sie oft auch fiir Werbung,
gesponserte Beitrdge oder
Produktplatzierung.

Produktplatzierung
Unternehmen kénnen YouTube-
Stars Produkte kostenfrei
zuschicken oder daflir bezahlen,
dass sie Uiber Produkte sprechen.
Gibt es fiir das Prasentieren Geld
oder sind die kostenfreien
Produkte teuer, muss das
gekennzeichnet werden.

Eigene Produkte
YouTube-Stars haben oft
eigenes Merchandise (z. B.
Kleidung, Pflegeprodukte),
das sie in eigenen Online-
Shops verkaufen und in
Videos vorstellen.

> = 4:35/956

Werbung
Vor und wéhrend Videos
kénnen YouTuber Werbeclips
anzeigen lassen. Wann die
Werbung abgespielt wird,

ist an den gelben Strichen
erkennbar. An Werbe-
einahmen werden die
YouTube-Stars beteiligt.

Jetzt fiir EUCH getestet: Coole neue Sachen!
1.056.398 Aufrufe

Die YouTuber MITGLIED WERDEN

Den coolen Rucksack hier bestellen: http://www.linkzumrucksack.de/

Affiliate Links

In Videos vorgestellte Produkte werden oft in der
Beschreibung in einem Online-Shop verlinkt. Uber
sogenannte Affiliate-Links erhalten die YouTube-Stars
Geld, wenn etwas im verlinkten Shop gekauft wird.

Mitgliedschaften
Bei manchen Kandlen kénnen Fans
Mitglied werden. Fiir einen Betrag (oft
ca. 5€ im Monat) erhalten Mitglieder
exklusive Videos oder Rabattcodes fiir
Merchandise-Artikel.

—
£ handysektor klicksafe
(—



https://www.klicksafe.de/themen/kommunizieren/soziale-netzwerke/instagram/

Bist du stichtig nach deinen Apps? Du checkst jeden Morgen Snapchat, keine U-Bahn-Fahrt ohne Candy Crush, Instagram ist unwiderstehlich,
Facebook ebenso. Du bist stichtig nach Tinder, verbringst deine Nachte auf YouTube und flippst aus, wenn der Akku leer ist. Keine Sorge, das ist M Teilen
normal. All diese Apps beruhen auf dem Prinzip, dich richtig siichtig zu machen, indem in deinem Gehirn das Malekul fiir Lust, Motivation und Sucht

freigesetzt wird: Dopamin

——

N PARTENARIAT AVEC
14 PARTNERSCHAFT MIT

&} {5 A F 4 §

E; £ = \ /
Dopamin (2/8) - Facebool Dopamin (3/8) - Candy Crush Dopamin (4/8) - Instagram
&min 7min

#, ,A:.‘&
Dopamin (1/8) - Tinder

S Dopamin (5/8) - YouTube Dopamin (6/8) - Snapchat Dopamin (7/8) - Uber
7 min 7 min 7 min




INFLUENCER-
WERKSTATT

INTERAKTIVE LERNBAUSTEINE

Influencer sind Beeinflusser oder Meinungsmacher, die bei denen, die ihnen folgen, ein hohes Ansehen genielen. Influencer in sozialen
Netzwerken haben eine starke Prasenz und ein Publikum, das sie als besonders glaubwiirdig einstuit. Viele Kinder und Jugendliche kennen
Influencer und folgen ihnen auf Plattformen wie Instagram oder YouTube.

Als Konsumenten sind besonders Jugendliche eine wichtige Zielgruppe. Da sie mit tradiioneller Werbung in Femseh- und Printmedien nur
schlecht erreichbar sind, aber viel Zeit online auf sozialen Plattformen verbringen, haben die Firmen ihre Marketing-Strategien angepasst.
Influencer-Marketing bedient sich der Lieblingsstars der Jugendlichen, die scheinbar authentisch und mehr oder weniger verdeckt fur
Produkie werben. Ein Schwerpunkt der Lemnbausteine liegt deshalb auf den Zusammenhang zwischen Influencemn und Werbung.

Die Lembausteine der Influencer-Werkstatt laufen unter allien modernen Browsem (dazu gehdrt der Microsoft Intemet Explorer nicht meh)
und sind fur die Bearbeitung am Tablet und Desktop- bzw. Notebook-Computer ausgelegt.

Aus Griinden der b Lesbarkeit wird bei Pe bezeichnungen und persc bezogenen Hauptwértern auf dieser Website die mannliche

Form verwendet. Entsprechende Begriffe gelten im Sinne der Gleichbehandlung grundsatziich fir alle Geschlechter. Die verkiirzte Sprachform hat nur
redaktionelle Griinde und beinhaltet keine Wertung.

A - Was sind Influencer? — B - Selbsteinschatzung

>

Was sind Influencer? Begriffsklarungen und Beispigle. Schatze Dein Online- und Konsumy Iten ein. Wie
verbringst du womit online Voflr gibst du dein Geld au

Influencer - Was sind das?

Selbsteinschatzung Onlineverhalten
Die vielen Gesichter der Influencer

Selbsteinschatzung Konsumverhalten
Pamela Reif vor Gericht: War das Schleichwerbung?

C - Beispiel: Influencer auf D - Beispiel: Ein Haul-Video
Instagram

Der Foku t auf Instagram- . die als Werbung i agi n ihre Einkaufe:
gekennzeichnet sind. aus und ist das nun ein Erfahrungsbericht oder Werbung?



https://apps.medienberatung.online/influencer

ﬂ digital learning.lab
&3

UNTERRICHTSBAUSTEIN -
INFORMATIONEN

sdny

O 4. Schitzen & sicher Agieren
6. Analysieren & Reflektieren

ED Englisch

Philosophie
Politik/Gesellschaft/Wirtschaft

ﬂ Stufe8-9

@ 4 Doppelstunden

I'_ﬁjl Gymnasium
Stadtteilschule
UNTERRICHTSBAUSTEIN

b .
Q Hamburg YouTube influencer

@ CC BY-NC-SA
kritisch zu hinterfragen, deren Rollen differenz

Regina Schulz _
EINSTIEG p Behorde far Schule und Berufsbildung Hamburg  Hamburg | 25 e

' 29. AUGUST 2019

J13JUaN[jui-agqnInoA/a

influencer”

‘outube - das Leitmedium der Teens. 5US lernen YouTube

rt zu diskutieren.

HINWEISE & LINKS b2 Einstieg

ZIELE

Die SuS anzlysieren und beurteilen die Authentizitat von YouTube
Jnfluencern®.

FACHKOMPETENZEN

1SNeqsIyDIIIaIUN/op qe[suluIes|[eNsip//

Funktionale kommunikative Kompetenzen: Die Schulerinnen und
Schaler verstehen zunehmend selbststandig didaktisierte und
unkomplizierte authentische Texte Uber Themen, die mit ihren
Alltagsinteressen und vertrauten Sachgebieten zusammenhangen.
Sie schreiben kurze einfache Texte zu vertrauten Themen der

WE



https://digitallearninglab.de/unterrichtsbausteine/youtube-influencer

https://digitallearninglab.de/

o ]

Suchen,
Verarbeiten &
Aufbewahren

- —
UNTERRICHTS- >>=
BAUSTEINE

\ y Analysieren Produzieren
& Reflektieren & Prasentieren

® o\ &

Problemlésen Schitzen &
& Handeln sicher Agieren

Kommunizieren
& Kooperieren



https://digitallearninglab.de/unterrichtsbausteine/youtube-influencer

https://sp.neuronation.com/de/exercises/

https://www.bernhard-
gaul.de/spiele/stroop-test/stroop.php

Stroop-Test

| Klicke auf den jeweiligen Button der Schriftfarbe. |

blau

Antworten: 0



https://sp.neuronation.com/de/exercises/
https://www.bernhard-gaul.de/spiele/stroop-test/stroop.php

Tlp.de/1lhnr

,Influencer_innen auf Instagram unter der Lupe*

Ein medienpadagogisches Projekt zur Férderung der Werbekompetenz Jugendlicher hinsichtlich
Influencer_innen-Marketing auf der Social Media-Plattform Instagram

Von Julian Lochowicz, M.A.

Teilnehmendenzahl: 10-30 Personen
Zeitumfang: Ca. 5 Stunden

‘4 1. Kennenlernen und Einfithrung

BegriiBung und Kennenlernen Inhalte/Fragen (Medien-)Padagogische | Zeitliche
(Gesamtgruppe) Ziele Planung
Die Teilnehmenden (TN) und die - Kennenlernen zwischen den | - Erste Eindruicke 10-15
Projektleitung setzen sich in den TN und der Projektleitung hinsichtlich der Minuten




https://www.zdf.de/dokumentation/zdfzoom/zdf
zoom-die-gezielte-manipulation-100.html

Die gezielte Manipulation

Fake-News-Macher im Netz - Film von Oliver Koytek und Maren
} Boje

WWW.paxe
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a Mehr von ZDFzoom ‘1

Mit Desinformation wird in Deutschland immer stérker um die &ffentliche Meinung gekampft,

mit Fake News im Internet Stimmung gemacht. Langst gefahrdet Meinungsmanipulation

unsere Demokratie.



#Werbung!

EINFACH
. MEBIS

.i- b Y
L) v Tiai¥e i . T

Die Basiskurse im Uberblick

Was ist mebis? Grundlagen der Kursverwaltung Bereitstellen von Materialien

In diesem Kurs lernen Sie, wie Sie sich in mebis In diesem Kurs lernen Sie die grundlegenden Schritte In diesem Kurs lernen Sie, Informationen auf
zurecht finden. Sie erfahren, welche Inhalte Sie inden  zur Verwaltung eines mebis Kurses. Sie lernen, einen unterschiedliche Weise in der mebis-Lernplattform
einzelnen Angeboten von mebis erwarten kiénnen Kurs anzulegen, zu sichern und Personen einzuladen.  zu prisentieren und damit anderen Kursteilnehmern

und wie Sie sicher in mebis navigieren. zur Verfiigung zu stellen

S
CREE |
iy, i
- -
- -

Kommunizieren

Gemeinsam Texte produzieren Riickmeldungen geben

In diesem Kurs lernen Sie in unterschiedlicher Weise  In diesem Kurs lernen Sie, wie Sie die Produktion von In diesem Kurs lernen Sie, wie Sie in der mebis-

in der mebis-Lernplattform zu kommunizieren und Materialien durch Schiiler mit Hilfe der mebis-

Lernplattform Schiilern Riickmeldungen geben

mit Schiilern in Kontakt zu treten. Lernplattform unterstiitzen kénnen. Mebis stellt kinnen. Sie erfahren, wie Sie ein Meinungsbild

dafir unterschiedliche Werkzeuge zur Verfiigung. einholen und eine Unterrichtseinheit mit digitalen

Mitteln schnell evaluieren kénnen.

https://www.me

bis.bayern.de/inf

oportal/empfehl
ung/kursreihe-
einfach-mebis/

https://selbstlern

kurse.alp.dillinge
n.de



https://www.mebis.bayern.de/infoportal/empfehlung/kursreihe-einfach-mebis/
https://selbstlernkurse.alp.dillingen.de/
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Einen schonen Tag,
eine gute Woche,
#gsundbleim

und
auf Wiedersehen!




Bildquellen:
pixabay.com

wikimedia.com




» LiveSlides web content

Download the add-in.

Start the presentation.



Vorführender
Präsentationsnotizen
LiveSlide
https://www.facebook.com/StephanieDavisAustria/
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